OneNext LES TOP REVENUS

SE DEVOILENT DANS LETUDE
ONENEXT INFLUENCE

Quels sont les revenus ~ Combieny a-t-il de tres
des foyers francaisles plus ~ hauts revenus en France ?
riches, aprés impots, paran?

La cible représente

€ A eux seuls,
: ils disposent de
120K€

soit
17,5% »
85Ke #8 la populatioy de budget pour
; francaise. la consommation,
: hors charges
65K€ : du foyer.
* La cible interviewée est a Iégére dominante masculine
Qu e:l- esr- ]-e * Son 4ge moyen se situe a
p rOﬁl type « Elle est répartie sur tout le territoire avec une surreprésentation
des top revenus 2 en lle-de-France , Sud-est et dans les villes
) de plus de 100 000 habitants
De gros
CO nsom mateu rs lisent au moins une lisent au moins une lisent au moins une
marque de Presse marque de Presse marque de Presse
de Presse en version papier sur mobile

LA PRESSE PROCURE LES INFORMATIONS LES PLUS...

. ; COMMENTEES
FIABLES ~ COMPLETES CREDIBLES ~ UTILES  ETANALYSEES

Qul ot point | e

la Presse ? RADIO
La Presse arrive en téte
des médias pour chacun WEB

des items abordés.

v



Pourquoi ;
OneNext Influence Quelques exemples
représente d’enseignements ?

une petite révolution ?

L’étude permet de révéler des informations

Parce que I’étude constitue un outil puissant au service des : : telles que :
Des possesseurs de carte
: Visa Infinite lisent un titre
qui peuvent qui peuvent qui peuvent vendre : de PQN.
mieux connaitre réaliser leurs leurs espaces de
leurs clients et plans médias fagon plus précise
prospects et de maniére plus et argumentée. : Des possesseurs de Jaguar
leurs affinités fine et efficace. § 440/0 lisent un titre de Presse en
médias. : région.

Des propriétaires de Tesla
lisent une marque de Presse
magazine féminine.

ONENEXT INFLUENCE : RENDEZ-VOUS Seccececs
DECROCHE

UNE ENQUETE S0UR
HORS-NORMES APPELS D’APPELS AU TOTAL

PASSES ®00000000000OCS
000000OGOOGCOOOOOOS

ENQUETEURS
FORMES
PERSONNES QO MARQUES
INTERVIEWEES MINUTES L9 5 ETUDIEES SUR
P 0 Q D’ENTRETIEN SECTEURS DE
@J[% POUR CONVAINCRE CONSOMMATION
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