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LA MESURE D’AUDIENCE
DU MEDIA PRESSE

L audience, c est quoi 2

B [ audience est constituée de [ensemble des personnes  touchées
oar un media ou support de communication.

Pour |a Presse écrite, nous parlons de Lectorat, cela correspond au
nombre de personnes ayant lu, parcouru ou consulté un titre ou

une marque de Presse au cours de sa derniére période de
parufion.

Comment mesurer| audience @

L audience de |a Presse est mesurée par sondage : une enquéte
est administrée & un échantillon d individus de la population
étudiée. Les indicateurs Lecture Derniére Période (DP) et Lecture
au Numéro Moyen ([INM) sont les indicateurs de référence
pour exprimer | audience d un titre de Presse

Quelssontlesprincipaux enjeux @

L audience est une convention entre tous les acteurs du marché publicitaire.

N &

Quantifier et qualifier le \aloriser le support Monéliser les espaces
lectoratd un titre ou d une Presse auprés des oublicitaires dela
marque dePresse agences Presse
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QUELLE RELATION AVEC LA DIFFUSION?

Audience

Diffusion

LAudience donne une estimation du & La Diffusion correspond au comptage

par un audit comptable du nombre
d exemplaires distribués pour un titre
de Presse, que ce soit de maniére
payante ou grafuife.

nombre de lecteurs et qualifie le
lectorat par un systéeme de sondage
auprés dun échantillon de %a
nopulation étudiée.

ETAUX DE CIRCULATION

e foux de circulation correspond au ratio entre laudience DP) et s diffusion DFPE cela traduit
e nombre moyen de lecteurs d un magazine ou dun quotidien par exemplaire diffusé. Il es!
a conséquence de |a circulation physique de lexemplaire d un lecteur & un autre.

Histoirede la mesure d'audience a"g

2005 2015
Etude BPIQ Etude ONE Global
Intégration des Introduction de laudience
quotidiens tablettes dans la mesure 2020
gratuits dans la 2011 ONE GLOBAL Etude OneNext
mesure Etude ONE Presse 28 000
1957 . . interviews
Frude (EP Magazineet Presse Quotidienng Recruterment CATT OneNext
. 35 000 interviews Recueil CAWT
Presse Magazine et Recueil CAWI (80% ) et &
Presse Quotidienne CAPI (20% ) suite a un Etude OneNext Influenge OneNext
25000 Interviews recruternent par téléphone Issuedu socke OneNext&  \[RilIIate
Face a Face, Papier - ou en facea face. 2 surechantillons :Top
Crayon Etude Ponctuele Cadres et Top Revenus
1993 2014 2020
Etude EuroPQN Presse Etude ONEGQobal Etude OneNext / Tempo
Recueil par telephone Presse (ONE) et meédiaplanning temporalse
Recueil Médlia marché en diaiales & _
auto-administre 2006 Intermet Fixe et Mobiie Etude OneNext Insight
& de Médiametrie o Ftﬁgfécg%ﬁ(eesa )
Etude ABPM Presse MNRPIM ne aniar,
e AUDJTPRESSE MINGFI) e
15 000 interviews Etude On-linede
Facea Face, MediaMarché Etude ONE
Papier-Crayon réalsédans lecadrede  paryeil 100% CAWI

létude ONE suite a un recrutement

par telephone



A propos de 'ACPM

L'ACPM, I'Alliance pour les chiffres de la Presse et des Media est |‘organisation interprofessionnelle,
qui contrdle et certifie la diffusion de la Presse, la fréequentation des sites internet, des applications,
des web radios, des podcasts et de |'affichage dlgltal

L'ACPM est responsable de la communication institutionnelle, d'information et de formation sur le
media Presse a destination de tout I'écosysteme publicitaire. Le Conseil d’Administration, I'organe de
direction de I'ACPM, est compose des représentants de toutes les familles de Presse a travers leurs
syndicats professmnnels le SEPM pour la Presse Magazine, |'Alliance de la Presse d'Information
pour la Presse Quotldlenne Nationale, Regionale, Départementale, I’APGI pour la Presse Gratuite
d'Information, la FNPS pour la Presse d’Information Spécialisee, le CRTM qui represente les
annonceurs a travers I'Union des Marques, les agences media avec |'Udecam ainsi que des
représentants des media hors Presse.

Ameélie Benisty, Directrice ACPM Audience & Relation Adhérents
E : audience@acpm.fr — T: 0143128530
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