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Les tendances du marché de |'Affichage Digital au 1er semestre 2022

L’affichage digital performe au Evolution du nombre de spots certifiés par semestre
ler semestre 2022 avec 704
Millions de spots certifiés.

Un record pour un ler semestre
depuis le lancement du DOOH
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. LES CHIFFRES CLES DU 1ER SEMESTRE 2022

7 l 4 campagnes certifiées 70 millions de spots certifiés
| +70% vs. le S1 2021 +43% vs. le S1 2021
secondes, c'est la durée moyenne d'un spot.

écrans, c'est le nombre moyen d'écrans sur lesquels une campagne est diffusée.

jours, c'est le nombre moyen de jours de diffusion d'une campagne.




B LES SECTEURS D'ACTIVITES

Nombre de spots certifiés en millions au S1 2022
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. FOCUS SUR LE SECTEUR CULTURE & LOISIRS

Ce secteur d'activité est celui qui comptabilise le plus de nouveaux annonceurs :
France Galop, Walibi, Merlin Entertainments & Le Futuroscope ont vu leurs
campagnes certifiées pour la 1ére fois.

75% des nouveaux annonceurs de ce secteur sont des parcs d’attractions.

Nous observons un retour de ces annonceurs qui investissent a nouveau sur le DOOH
aprés deux années d'absence dues au COVID.

B Classement des annonceurs de Parcs d'Attractions au S1 2022

ANNONCEUR NOMBRE DE SPOTS CERTIFIES ™ Répartition des
annonceurs dans le

BELLEWAERDE 1 445 884 o
secteur Culture & Loisirs

MERLIN ENTERTAINMENTS @ 1044 721

WALIBI L 1041320

DISNEYLAND PARIS 995 789

FUTUROSCOPE o 787 909

PAIRI DAIZA 621 150

SAFARI DE PEAUGRES 451 658

EUROPA PARK @ 220 205 . PARCS D'ATTRACTIONS

PARC ASTER|X 147 273 . CONSOLES - JEUX VIDEOS

. MANIFESTATIONS CULTURELLES SPORTIVES




LES ANNONCEURS DU 1ER SEMESTRE 2022

ANNONCEUR DIFFUSION CERTIFIEE* NOMBRE DE CAMPAGNES
‘1| PERNOD RICARD 64 856 243 17
2| ArRMEE 50 080 172 37
3| MOET HENNESY 42 838 445 27
4| COCACOLA 35 992 307 16
5| FERRERO 28 007 811 8
6| MONDELEZ 15913 176 4
7|  AmAzoN PRIME 14 109 008 17
8| zEsPri 13 224 096 2
9| NETFLIX 12 855 245 11
10| zALaNDO 12 718 197 10

*En nombre de spots certifiés.
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LES REGIES ADHERENTES

nbimedis @ Clear Channel ~ DOOHYOULIKE @\ECN

En cours de labellisation

H= Egﬁge&gcre!Medla JCDecaux m in-Store Media iIMEDIA

CENTER

ids . media .
Z media 4 transports EEP Smurtmedlu

LES AGENCES MEDIAS
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LE TIERS DE CONFIANCE
LA VALEUR DES MEDIAS

La mission de 'ACPM, I'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, est d'étre le tiers certificateur des médias.
L'ACPM est née en décembre 2015 de la fusion entre 'OJD (ABC francais, fondateur de I''FABC) et la SAS AudiPresse
(mesure d'audience de la presse).

Depuis les années 2000, I'ACPM a élargi sa mission et contrdle désormais un univers médiatique plus large : les
certifications et labels, la diffusion de la presse écrite, I'enquéte sur le lectorat de la presse écrite, les statistiques des sites
web et des applications, le streaming de la radio numérique, la certification de I'exposition DOOH, la réglementation de la
publicité sur Internet : Digital Ad Trust Label, la certification de la mesure des Podcasts.

Les données de I'ACPM jouent un réle majeur dans le secteur trés concurrentiel des médias. La certification de la diffusion
d'un titre ou de l'utilisation d'un site est un gage de fiabilité. La mesure d'audience est une référence sur le marché des
médias.

Adhérer a 'ACPM montre la volonté de transparence des éditeurs, leur intérét a se comparer aux autres.
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