
AUDIENCE PRINT ET DIGITALE

 

L'ACPM publie ce jour la deuxième vague 2022 des résultats de la mesure d'audience référente
Print et Digitale des marques de Presse.

Ces données sont issues de la fusion des deux études : OneNext et Internet Global de Médiamétrie.

OneNext S2 2022, pour les données Print, a été réalisée à partir du terrain de Juillet 2021 à Juin
2022. Les données digitales correspondent, elles, aux résultats de l'étude Internet Global des mois
de Mars, Avril et Mai 2022.

96% des Français (15 ans et +)  lisent chaque mois au moins une marque de Presse

FOCUS SUR LES 15-34 ANS 

91% des 15-34 ans lisent au moins une marque de Presse chaque mois

(Print + Digital)

COMMUNIQUÉ DE PRESSE  

OneNext S2 2022 
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Paris, le 20 Octobre 2022

89% des femmes de 15 à 34 ans lisent au moins une
marque de Presse sur mobile chaque mois

95% des CSP+ de 15 à 34 ans lisent au moins une
marque de Presse sur un  support digital chaque
mois

pour la population
Française globale

vs 75%

pour la population
Française globale

vs 82%

1 jeune sur 5 est un "Gros" lecteur de Presse

84% des 15-34 ans lisent au moins une marque de
Presse sur un support digital chaque mois

pour la population
Française globale

vs 82%

pour la population
Française globale

vs 1 sur 4
(A lu 22 titres différents ou plus au cours des 12 derniers mois)
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30%
Papier

Ordinateur
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Tablette

29%

8%
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Les lectures de la Presse sur les supports digitaux représentent plus de 2 lectures sur 3 des
marques de Presse.
Le mobile est le support le plus utilisé (51%), suivi par le papier (30%), loin devant l'ordinateur (11%)
et la tablette (8%), qui continuent de baisser dans la part de lectures.

RÉPARTITION DES LECTURES PAR SUPPORT

11%

70%
Digital

44%

RÉPARTITION DES LECTEURS PAR SUPPORT

Exclusifs
mobiles

Exclusifs print

Exclusifs
ordinateurs Exclusifs tablettes

Dupliquants
Intra Digital**

6%

(*) Dupliquants Print et Digital : les lecteurs utilisant à la fois le support Print et au moins un support digital (fixe, tablette, mobile)
(**) Dupliquants Intra Digital : les lecteurs n'utilisant pas le support Print, mais au moins deux supports digitaux (fixe et/ou tablette et/ou mobile)

Dupliquants
print et digital*

Le nombre de dupliquants intra-numériques est en hausse sur S2 2022, ce qui peut être expliqué par
la progression continue du nombre de lecteurs mobiles au cours des vagues.



Évolutions de l'audience Print 30J des marques de Presse en valeur absolue et en pourcentage vs. OneNext S1 2022
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FOCUS SUR LES EVOLUTIONS PRINT

De bons résultats sont observés sur le Print au S2 2022, en augmentation par rapport au S1
2022

Lecteurs en %
Lecteurs en

milliers

Top 10
Progression en pourcentage

Top 10
Progression en nombre de lecteurs

Évolutions de l'audience Brand 30J des marques de Presse en valeur absolue et en pourcentage vs. OneNext S1 2022

EVOLUTION DE L'AUDIENCE DES MARQUES DE PRESSE

Les résultats du S2 2022 sont en augmentation par rapport au S1 2022 sur l'indicateur Brand
30J (Print + Digital)

Lecteurs en %
Lecteurs en

milliers

Top 10
Progression en pourcentage

Top 10
Progression en nombre de lecteurs



TOP 20 DES MARQUES DE PRESSE
Audience Brand 30 jours des marques de Presse en Print et Digital

Top 20
Brand 30 Jours

Lecteurs en
milliers
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AUDIENCES DES MARQUES DE PRESSE

1) Voir composition des marques de Presse ci-après
2) Indicateur Brand 30 jours : Audience OneNext S2 2022 lecteurs 30 derniers jours / Visiteurs Internet Global – Médiamétrie -
données Mars / Avril / Mai 2022
3) Indicateur Print 30 jours : Lecteurs 30 derniers jours Papier ou Versions Numériques
4) Indicateur Digital 30 jours : nombre de visiteurs uniques total du mois (Internet Global Mars / Avril / Mai 2022)
- : Audience non publiée en raison de contraintes méthodologiques, celle-ci est néanmoins incluse dans la Brand

Cible Ensemble 15 ans et +
Internet Global de Médiamétrie : mois de 
 Mars / Avril / Mai 2022
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AUDIENCES DES MARQUES DE PRESSE

Cible Ensemble 15 ans et +
Etude Internet Global de Médiamétrie : 
mois de Mars / Avril / Mai 2022
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COMPOSITION DES MARQUES DE PRESSE
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COMPOSITION DES MARQUES DE PRESSE
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COMPOSITION DES MARQUES DE PRESSE



La mission de l'ACPM, l'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, est d'être le
tiers certificateur des médias. L'ACPM est née en décembre 2015 de la fusion entre l'OJD
(ABC français, fondateur de l'IFABC) et la SAS AudiPresse (mesure d'audience de la
presse).
Depuis les années 2000, l'ACPM a élargi sa mission et contrôle désormais un univers
médiatique plus large : les certifications et labels, la diffusion de la presse écrite, l'enquête
sur le lectorat de la presse écrite, les statistiques des sites web et des applications, le
streaming de la radio numérique, la certification de l'exposition DOOH, la réglementation de
la publicité sur Internet : Digital Ad Trust Label, la certification de la mesure des Podcasts.
Les données de l'ACPM jouent un rôle majeur dans le secteur très concurrentiel des médias.
La certification de la diffusion d'un titre ou de l'utilisation d'un site est un gage de fiabilité. La
mesure d'audience est une référence sur le marché des médias.
Adhérer à l'ACPM montre la volonté de transparence des éditeurs, leur intérêt à se comparer
aux autres.

CONTACT : 
Amélie Benisty - Directrice Audience & Relation Adhérents

acpm.fr | 01.43.12.85.30 | audience@acpm.fr
89 rue de Monceau 75008 Paris 

mailto:info@acpm.fr

