
La Presse : c'est         millions d'exemplaires 

diffusés et            millions de visites enregistrées

chaque jour.

Paris,�le�11�février�2021

COMMUNIQUE�DE�PRESSE

ACPM/OJD�2020

La diffusion de la Presse Française
et la fréquentation de ses Sites et Applis sont contrôlées

sur la période 2020.

9
Diffusion Totale France**

**Presse Grand Public et Presse Professionnelle (Diffusion Totale France)
Presse Gratuite d'Information - Diffusion (Diffusion Gratuite France)
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Presse Française

Répartition des Familles de Presse

3,3 mds

** 589 titres certifiés, 329 sites & applis certifiés sur la totalité de la période 2020, soit 12 mois

77

Presse Grand Public
95%



51%

28%14%

7%
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Tendances 2020

(Ventes N° payées par l'acheteur + Versions Numériques Individuelles + Abos Individuels + Portage)

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

La Diffusion Individuelle représente plus de 90% 
de la Diffusion France Payée

Même si la Diffusion France Payée enregistre une légère baisse de -1,5%
sur 2020, on note une progression marquée de la Diffusion Numérique Individuelle

de + 46,5% et un relai fort sur les Sites et les Applications
dont la fréquentation progresse de 31,9 % en 2020.

Diffusion France Payée
(en structure)

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.

Abonnements Individuels + Portage (-3%)

Ventes N° payées par l'acheteur (-9,1%)

Versions Numériques Individuelles (+46,5%)

Diffusion par Tiers & Différée (Print +
Numérique) (-18,9%)

évolutions vs 2019

en millions d'exemplaires



Diffusion France Payée

28,5%

2,0%

14,0%

51,0%

4,5%

Presse Grand Public

dont Versions Numériques

-1,5 %

+34,3 %

vs 2019

Diffusion France Payéevs 2019

PDF

1,9 milliard d'ex.

356 millions d'ex.
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DIFFUSION

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles

Versions Numériques 
par tiers

FREQUENTATION

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

La Presse Grand Public représente 95% de la Diffusion de la Presse

et 94% des visites effectuées sur un Site de Presse Française

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+31,9 %

+38,1 %

vs 2019

Nombre de visites totales vs 2019

(sites mobiles, sites AMP & applis)

26,3 milliards de visites

20,8 milliards de visites

Applis Mobiles

21%

50%

1%

16%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Sites AMP
12%

Mobilité

79%

Total
Exemplaires

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.



Presse Quotidienne Nationale

en progression sur l’ensemble de ses supports de diffusion,

Les titres de Presse Quotidienne continuent leur progression sur 
la vente digitale.

Diffusion France Payée

17,6%

3,5%

49,8%

21,6%

7,5%

+36,0 %

vs 2019

Diffusion France Payée 
en moyenne par parution

PDF

1,4 million d'ex.

782 000 ex.

dont Versions Numériques
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Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles

Versions Numériques 
par tiers

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

+3,4 %

DIFFUSION

FREQUENTATION

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Fréquentation Numérique

dont Mobilité

+16,8%

+20,9 %

vs 2019

Nombre de visites totales

vs 2019

7,5 milliards de visites

5,8 milliards de visites
(sites mobiles, sites AMP & applis)

Applis Mobiles

23%

44%

3%

25%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Sites AMP
5%

Mobilité

77%

vs 2019

1,4 million d'exemplaires

Total
Exemplaires

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.

vendent
20 millions de visites par jour.

Les 9 titres qui composent cette famille

et enregistrent



Presse Quotidienne Régionale

Pour les 52 titres de cette famille, ce sont3,6
vendus en moyenne par parution, et plus de

millions d'exemplaires

23 millions

en moyenne par jour.
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Diffusion France Payée

24,0%

2,2%

8,3%

63,9%

1,6%
-3,1 %

+39,2 %

vs 2019

Diffusion France Payée 
en moyenne par parution

PDF

3,6 millions d'ex.

353 000 ex.

dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles

Versions Numériques 
par tiers

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

DIFFUSION

FREQUENTATION

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+41,3 %

+47,8 %

vs 2019

Nombre de visites totales

vs 2019

8,6 milliards de visites

6,9 milliards de visites
(sites mobiles, sites AMP & applis)

Applis Mobiles

19%

53%

1%

12%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Sites AMP
15%

Mobilité

81%

vs 2019

Total
Exemplaires

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.

de visites



Presse Quotidienne du 7ème Jour
Ce sont 3,1 vendus en moyenne par parution.millions d'exemplaires
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Diffusion France Payée

40,2%

1,0%

13,2%

41,8%

3,8%

-2,8 %

+31,2 %

vs 2019

Diffusion France Payée 
en moyenne par parutionvs 2019

PDF

3,1 millions d'ex.

534 000 ex.

dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles

Versions Numériques 
par tiers

Presse Hebdomadaire Régionale

Ce sont plus de 35 vendus en France au total.millions d'exemplaires

Diffusion France Payée

54,2%

8,4% 0,9%

36,3%

0,2%
-1,2 %
vs 2019

Diffusion France Payée 
vs 2019

PDF

35,2 millions d'ex.

387 500 ex.

dont Versions Numériques

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles

Versions Numériques 
par tiers

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

+81,1 %

DIFFUSION

DIFFUSION
Total
Exemplaires

Total
Exemplaires

FREQUENTATION
Fréquentation Sites & Applis de Presse

Applis Mobiles
12,1%

71,2%

0,2%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Sites AMP
16,5%

Mobilité
87,9%

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+73,3 %

+80,3 %

vs 2019

Nombre de visites totales

vs 2019

931 millions de visites

819 millionss de visites
(sites mobiles, sites AMP & applis)

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.



Presse Magazine

3,1 sont diffusés en France par jourmillions d'exemplaires

24,8millions de visites effectuées sur ses Sites et Applis dédiés.
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-1,9 %

+30,4 %

vs 2019

Diffusion France Payée
vs 2019

PDF

761 millions d'ex.

108 millions d'ex.

dont Versions Numériques

Diffusion France Payée

34,1%

6,7%

7,5%

50,7%

1,0%

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles

Versions Numériques 
par tiers

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

DIFFUSION

FREQUENTATION

Fréquentation Sites & Applis de Presse

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+33,8 %

+40,7 %

vs 2019

Nombre de visites totales

vs 2019

9,1 milliards de visites

7 milliards de visites

(sites mobiles, sites AMP
& applis)

Applis Mobiles

23%

49%

2%

12%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Sites AMP
14%

Mobilité

77%

et 

Total
Exemplaires

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.



Presse Professionnelle

14,4 sont achetés par un publicmillions d'exemplaires

Total
Exemplaires

vs 2019

Diffusion France Payée
vs 2019

Diffusion

PDF

14,4 millions d'ex.

2 millions d'ex.

dont Versions Numériques
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+24,2 % Diffusion France Payée

77,2%

12,8%
1,0%
1,3%

7,7%

Ventes N° payés par l'acheteur

Abos Individuels + Portage
Diffusion par tiers Print

Versions Numériques 
Individuelles

Versions Numériques 
par tiers

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

de professionnels qualifiés.

DIFFUSION

FREQUENTATION

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+14,8 %

vs 2019

Nombre de visites totales

vs 2019

73,7 millions de visites

22,9 millions de visites

+35,6 %

(sites mobiles, sites AMP & applis)

69%

26%
Sites Mobiles

Sites Fixes

Sites AMP
5%

Mobilité

31%

Fréquentation Sites & Applis de Presse

+1,9 %

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.



Presse Gratuite d'Information

92,4 ont été diffusés en France au total.millions d'exemplaires

1,9
Elle enregistre

A eux seuls, les quotidiens diffusent

Total
exemplaires

-41,3 %
vs 2019

Diffusion Gratuite France
vs 2019

Diffusion

PDF

92,4 millions 'ex.

15,7 millions d'ex.

dont Versions Numériques

9

Diffusion Gratuite France

56,2%

17,0%

26,8%

Présentoirs

Versions Numériques

Autres (portage, colportage...)

Source : ACPM/OJD - février 2021, Copyright ACPM // Retrouvez-nous sur notre site www.acpm.fr

1,7 milliard de visites en 2020 sur ses supports digitaux.

million d'exemplaires en France.

DIFFUSION

FREQUENTATION

Total Supports Numériques

dont Mobilité

+10,4 %

vs 2019

Nombre de visites totales vs 2019

1,7 milliard de visites

1,2 milliard de visites

+14,9 %
(sites mobiles, sites AMP & applis)

Applis Mobiles

25%

38%

2%

15%

Sites Mobiles

Sites Fixes

Applis Tablettes

Sites AMP
20%

Mobilité

75%

Fréquentation Sites & Applis de Presse

+6,6 %

*Déclarations sur l'Honneur 2020 (En raison de la Covid-19, les mois de mars à juin 2020 sont neutralisés pour les titres de Presse Grand Public et Pro) 
et comparées à période équivalente sur 2019.



PERIMETRES
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PERIMETRES
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PERIMETRES
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PERIMETRES
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PERIMETRES
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L'ACPM, l'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, a pour mission la mesure de l’audience
de la presse et la certification du dénombrement des médias.

Le Conseil d'Administration, l’organe de direction de l'ACPM, est composé des représentants de la presse
magazine pour le SEPM, de la presse quotidienne nationale pour le SPQN, de la presse quotidienne
régionale pour l'UPREG, de la presse gratuite d’information pour l’APGI, de la presse d'information
spécialisée pour le FNPS, de la presse hebdomadaire régionale pour l’AEPHR, des utilisateurs agences
media et annonceurs pour le CRTM et des publishers hors presse papier.  
 
La vocation de l'ACPM/OJD est le contrôle de la diffusion et de la distribution de la presse ainsi que la
certification de la fréquentation des sites et applis. 
   

A propos de l'ACPM

Contact
Jean-Paul Dietsch, Directeur Général Adjoint ACPM, jean-paul.dietsch@acpm.fr

 Standard 01 43 12 85 30 
Site : www.acpm.fr


